REGULAMENTO DA CAMPANHA
“COMPROU, GANHOU”

Campanha promocional da Armac Locagdo, Logistica e Servigos S.A.

1. DA PROMOTORA

1.1. A presente campanha promocional (“Campanha”) é promovida por ARMAC LOCAGAO, LOGISTICA E SERVICOS
S.A. (“Armac”), inscrita no CNPJ sob o n2 00.242.184/0001-04, com sede em Estrada das Palmeiras, 430 — Galp&o
01, Sala 07 — Los Alamos — Vargem Grande Paulista - SP - CEP 06742-508.

1.2. A participagdo na Campanha é facultativa e sua adesdo implica a aceitagdo integral deste regulamento.

2. DO PERIODO DA CAMPANHA

2.1. A Campanha é valida exclusivamente para negdcios de venda de ativos iniciados e concluidos (assinados)
dentro do periodo de 07/09/2026 a 30/09/2026 (“Periodo da Campanha”), ou até o esgotamento dos 10 (dez)

pares de ingressos disponiveis, o que ocorrer primeiro.

2.2. N3o serdo elegiveis, em nenhuma hipdtese: (i) negocia¢des iniciadas antes de 07/09/2026, ainda que o
contrato seja assinado dentro do Periodo da Campanha; (ii) negociagdes ou contratos assinados apds 30/09/2026,
ainda que iniciadas dentro do Periodo da Campanha; e (iii) contratos com data de assinatura retroativa ou langada

fora da data real de assinatura, o que podera ser verificado pela Armac a seu exclusivo critério.

2.3. A Armac podera encerrar a campanha antecipadamente, a qualquer tempo, em caso de esgotamento dos 10

(dez) pares de ingressos, sem que isso gere direito a indenizagdo ou compensag¢do a quem quer que seja.

3. DA MECANICA E DA ELEGIBILIDADE

3.1. Terdo direito ao brinde os 10 (dez) primeiros clientes, por ordem cronoldgica de assinatura de contrato, que
realizarem, dentro do Periodo da Campanha, a compra de equipamento(s) cujo valor, em um unico
contrato/instrumento contratual, seja igual ou superior a R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), liquido de

eventuais cancelamentos, devolugdes ou distratos parciais.

3.2. Ndo serdo somados valores de duas ou mais compras, contratos, propostas, pedidos ou notas fiscais distintas,
ainda que realizadas pelo mesmo cliente ou grupo econdmico, para fins de atingimento do valor minimo de RS

400.000,00. A soma de contratos individualmente inferiores a esse valor ndo gera elegibilidade a Campanha.

3.3. Para fins de apuracdo da ordem cronoldgica de classificacdo dos 10 (dez) contemplados, serd considerada
exclusivamente a data e o horario (hora, minuto e segundo) do registro da assinatura do contrato no

sistema/CRM interno da Armac.

3.4. Em caso de dois ou mais contratos elegiveis registrados com data e hordrio idénticos, prevalecera, para fins

de desempate, a ordem de entrada do negdcio no sistema interno da Armac.

3.5. A elegibilidade esta condicionada a efetiva conclusdo do negécio, incluindo a aprovagao cadastral, de crédito
e/ou de garantias, quando aplicidvel. Contratos cancelados, rescindidos, distratados, inadimplidos ou que tenham
seu valor reduzido para patamar inferior a RS 400.000,00 antes da entrega do brinde perdem automaticamente a

elegibilidade, sendo a vaga repassada ao préximo cliente elegivel na ordem cronoldgica de assinatura.

4. DO BRINDE



4.1. Cada cliente contemplado terd direito a 01 (um) tnico par de ingressos, limitado ao total de 10 (dez) pares

de ingressos disponiveis para toda a Campanha.

4.2. O brinde é limitado a 01 (um) par de ingressos por cliente, identificado pelo seu CNPJ ou CPF, e, para fins de
prevencdo a fraude, pelo seu grupo econdmico — considerando-se como um Unico cliente todas as pessoas
juridicas sob controle societdrio comum, direto ou indireto, ou que possuam sdcios, controladores ou
administradores em comum — independentemente do nimero, do valor total ou da quantidade de contratos

celebrados por esse cliente/grupo econémico durante o Periodo da Campanha.

4.3. O beneficio ndo é cumulativo, ndo é proporcional ao valor da compra e ndo se repete para o0 mesmo

cliente/grupo econémico, ainda que este celebre mais de um contrato elegivel dentro do Periodo da Campanha.

4.4. Correm por conta exclusiva do cliente contemplado todas as despesas de deslocamento, hospedagem,
alimentagdo, seguro e quaisquer outros custos relacionados ao comparecimento ao evento, ndo cabendo a Armac

qualguer reembolso ou responsabilidade a esse titulo.

4.5. O brinde é pessoal e intransferivel, ndo podendo ser objeto de venda, cessdo, permuta, doagdo ou
transferéncia a terceiros, nem convertido, total ou parcialmente, em dinheiro, desconto, crédito, abatimento no
preco ou qualquer outro beneficio. O cliente contemplado é o Unico responsavel pela indicacdao da pessoa que

utilizard o segundo ingresso, respondendo integralmente por sua conduta no evento.

4.6. Eventuais tributos, taxas ou encargos que venham a incidir sobre o cliente contemplado em razdo do

recebimento ou da frui¢do do brinde sdo de sua exclusiva responsabilidade.

5. DA REGRA REGIONAL DO BRINDE

5.1. O evento correspondente ao brinde varia conforme a regido do cliente contemplado, definida pelo

endereco/praca de faturamento constante do contrato:

e C(Clientes localizados nos estados da Regido Sul (Paranda, Santa Catarina e Rio Grande do Sul): o brinde
consistirda em 01 (um) par de ingressos para a etapa da Férmula Truck a ser definida pela Armac conforme
disponibilidade.

e C(Clientes localizados nos demais estados: o brinde consistira em 01 (um) par de ingressos para a etapa da

Stock Car a ser definida pela Armac conforme disponibilidade.

5.2. A quantidade de ingressos destinados a cada etapa/evento, bem como a respectiva data-limite para retirada,
observara exclusivamente a disponibilidade de ingressos, podendo a Armac, a seu critério, substituir a etapa, a
categoria (Stock Car/Férmula Truck) ou a praca do evento por outra equivalente, mediante comunicagdo prévia

ao cliente contemplado, sem que isso gere direito a indenizagado.

5.3. Caso, por indisponibilidade de ingressos junto a organizacdo do evento, ndo seja possivel entregar o brinde a
todos os 10 (dez) contemplados da campanha, a Armac podera, a seu critério e sem obrigacdo de fazé-lo: (i)
oferecer etapa ou data alternativa; ou (ii) oferecer brinde de valor e natureza equivalente, comunicando o cliente

com antecedéncia razoavel.

6. DO CONTROLE E DA GOVERNANCA DA CAMPANHA

6.1. O controle da ordem cronoldgica de contemplacdo, da disponibilidade de ingressos por etapa/regido e da
comunicac¢ado aos clientes sera realizado pela gestao de marketing da Armac, em conjunto com a drea comercial,

com base nos registros de assinatura de contrato constantes do sistema/CRM interno.



6.2. As decisdes da gestdo de marketing quanto a ordem de classificacdo, a disponibilidade de ingressos e a
eventual substituicdo de etapa/evento sdo soberanas no &mbito administrativo da Campanha, sem prejuizo dos

direitos assegurados ao consumidor/cliente pela legislagdo aplicavel.

7. DA ENTREGA DOS INGRESSOS

7.1. Os clientes contemplados serdo comunicados formalmente pela Armac, por e-mail e/ou por seu consultor

comercial, apds a confirmacdo da elegibilidade e da disponibilidade dos ingressos para a etapa correspondente.

7.2. A entrega do brinde sera realizada por meio de link de acesso individual e intransferivel, enviado via WhatsApp
ao numero de telefone informado pelo cliente contemplado. O link serd gerado com base no nome completo e

numero de telefone do contemplado, constantes no momento da confirmagao do consultor com o cliente.

7.3. Ao acessar o link, o contemplado devera realizar cadastro simplificado, fornecendo os dados solicitados e,
obrigatoriamente, imagem facial para fins de reconhecimento facial, condi¢do indispensavel de acesso ao evento.
O acesso ao evento somente sera permitido mediante validagdao por reconhecimento facial na entrada, ndo sendo

aceita qualquer outra forma de identificacdo (impressdo do ingresso, apresentacdo de documento isolado etc.).

7.4. O cadastro facial vinculado ao link é pessoal e intransferivel: o ingresso ndo podera ser utilizado por terceiros,
ainda que o par de ingressos permita o acesso de um acompanhante, cujo cadastro (incluindo imagem facial)
também deverd ser previamente realizado pelo préprio acompanhante através do mesmo link, sob recusa de

acesso na entrada do evento.

7.5. E de responsabilidade exclusiva do cliente contemplado: (i) manter seu nome e nimero de telefone
atualizados junto a Armac; (ii) concluir o cadastro e o reconhecimento facial dentro do prazo informado na
comunicagdo do link; e (iii) garantir que o acompanhante também conclua seu cadastro tempestivamente. A
Armac ndo se responsabiliza por falha de acesso ao evento decorrente de cadastro ndo concluido, dados
desatualizados, indisponibilidade do WhatsApp do contemplado ou ndo conclusdo do reconhecimento facial pelo

contemplado ou pelo acompanhante.

7.6. Apos trés tentativas de envio/contato via WhatsApp registradas e sem éxito, ou caso o cadastro e o
reconhecimento facial ndo sejam efetuados, o cliente perdera o direito ao brinde, sendo a vaga repassada ao

proximo cliente elegivel na ordem cronoldgica, sem que isso gere direito a indenizagao.

7.7. O ndao comparecimento do cliente contemplado ao evento, por qualquer motivo, ndo gera direito a nova

indicagao de data, reembolso ou substitui¢ao do brinde.

8. DAS VEDACOES E HIPOTESES DE EXCLUSAO

8.1. Ndo sdo elegiveis a Campanha:

e compras/contratos realizados por sdcios, administradores, colaboradores (CLT, PJ ou estagiarios) da
Armac, bem como por seus conjuges, companheiros ou parentes até o 22 grau, consanguineos ou afins,
estendendo-se a vedagdo a pessoas juridicas por eles controladas, direta ou indiretamente;

e compras/contratos realizados por empresas do mesmo grupo econémico da Armac;

e contratos simulados, fracionados ou estruturados com o propdsito de artificialmente atingir o valor

minimo de RS 400.000,00 ou de multiplicar o nimero de brindes por cliente/grupo econémico;

e contratos cuja assinatura, formalizagdo ou registro no sistema interno seja identificado pela Armac como

divergente da data/horario real da negociacgdo.



8.2. A constatacgdo, a qualquer tempo, mesmo apods a entrega do brinde, de fraude, simulagcdo, declaragdo falsa
ou descumprimento de qualquer condi¢do deste regulamento acarretara a perda do direito ao brinde, assegurada
ao cliente prévia comunicagdo e oportunidade de manifestagdo, em prazo ndo inferior a 5 (cinco) dias, antes da
efetivacdo de qualquer cobranca e, se ja entregue, poderd ensejar a cobrancga do seu valor correspondente, sem

prejuizo de outras medidas cabiveis.

8.3. Ndo sdo elegiveis a Campanha clientes que sejam 6rgdos ou entidades da administragao publica direta ou
indireta, empresas publicas, sociedades de economia mista ou concessiondrias de servico publico, bem como
clientes cujos representantes na relagdo com a Armac sejam agentes publicos, ou ainda qualquer hipétese em que
a entrega do brinde possa, direta ou indiretamente, configurar vantagem indevida nos termos da Lei n2

12.846/2013 e demais normas anticorrupgao aplicaveis.

8.4. Ao aceitar o brinde, o cliente contemplado declara que seu recebimento nao viola sua politica interna de
brindes, hospitalidades e conflito de interesses, nem qualquer norma a que esteja sujeito, sendo de sua exclusiva
responsabilidade obter as aprovagdes internas eventualmente necessarias. A Armac podera deixar de entregar o
brinde, a qualquer tempo e sem qualquer 6nus, indenizacdo ou compensacao, caso identifique risco de violacao

a normas anticorrupgao ou de integridade.

9. DA NATUREZA DA CAMPANHA E BASE LEGAL

9.1. Esta Campanha possui carater exclusivamente promocional e comercial, vinculado a efetiva compra de
equipamentos, ndo envolvendo qualquer modalidade de sorteio, vale-brinde, concurso ou operagdao
assemelhada a jogo/alea, nos termos da Lei n? 5.768/1971 e do Decreto n2 70.951/1972, uma vez que a
contemplagdo decorre exclusivamente da ordem cronoldgica de contratacdo (critério objetivo e verificavel),

estando dispensada de autorizagdo prévia dos érgdaos competentes.

9.2. Este Regulamento podera ser alterado pela Armac a qualquer tempo, para adequagao a exigéncias legais,
regulatdrias ou operacionais, com comunicagao prévia nos canais oficiais, sem prejuizo dos direitos ja adquiridos

pelos clientes contemplados até a data da alteragdo.

10. DA PROTEGAO DE DADOS PESSOAIS

10.1. Os dados pessoais fornecidos pelos clientes/participantes serdo tratados pela Armac exclusivamente para
fins de operacionaliza¢do, apuragdo e comunicacgdo relativos a esta Campanha, em conformidade com a Lei n?
13.709/2018 (LGPD), com fundamento na execugdo de procedimentos preliminares/contrato (art. 79, V, LGPD) e,
guando aplicavel, no legitimo interesse da Armac (art. 79, IX, c/c art. 10 da LGPD), pelo prazo necessario ao

cumprimento dessas finalidades e das obrigagGes legais aplicaveis.

10.2. A participa¢do na Campanha ndo implica, por si sé, autorizagdo para uso do nome, marca, imagem, voz ou
qualquer sinal identificador do cliente contemplado, de seus representantes ou acompanhantes em materiais de
comunicac¢ado, publicidade ou redes sociais da Armac, o que dependera de autorizacdo prévia, especifica e por
escrito. Eventuais registros de imagem realizados pela organizacdo do evento sdo de responsabilidade exclusiva
desta.

11. DAS CONDICOES GERAIS

11.1. O evento (Stock Car ou Férmula Truck, conforme o caso) é organizado por terceiros. A Armac ndo se
responsabiliza por alteragdo de data, hordrio, local, formato ou cancelamento do evento, tampouco pelas regras

de acesso, permanéncia e seguranca estabelecidas pela organiza¢do do evento.



11.2. Em caso de cancelamento do evento pela organizacdo, ndo havera substituicdo do brinde por outro

beneficio, salvo decisdo em contrario da Armac, comunicada aos clientes contemplados.

11.3. A participagdo no evento se da por conta e risco exclusivos do cliente contemplado e de seu acompanhante,
gue deverdo observar as regras de acesso, conduta e segurancga estabelecidas pela organizacdo do evento e pelo
local. A Armac ndo responde por quaisquer danos pessoais, materiais ou morais sofridos ou causados pelo
contemplado ou por seu acompanhante antes, durante ou apds o evento, nem por atos ou omissdes de terceiros,

incluindo a organizacdo do evento.

11.4. A Armac podera suspender, modificar ou encerrar a Campanha, sem que isso gere direito a indenizagdo ou
compensacdo de qualquer natureza, na hipdtese de caso fortuito, forca maior, determinacdo legal, judicial ou
administrativa, ou indisponibilidade dos ingressos por fato alheio a sua vontade, resguardados os direitos ja

adquiridos pelos clientes contemplados até a data do evento impeditivo.

11.5. Os casos omissos neste Regulamento serdo resolvidos pela Armac, observada a legislagdo consumerista

aplicavel.

11.6. Fica eleito o foro do domicilio do cliente contemplado para dirimir quaisquer controvérsias oriundas deste
Regulamento, sem prejuizo da faculdade de a Armac optar pelo foro de sua sede nas hipdteses em que a relacao

ndo se caracterizar como relagdo de consumo.

Regulamento disponivel em https://armac.com.br/termos-e-politicas/, Campanha “Comprou, Ganhou” vdlida de
07/09/2026 a 30/09/2026, ou enquanto durarem os 10 (dez) pares de ingressos disponiveis, o que ocorrer primeiro.
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